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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the meaning, definition and characteristics of Marketing. 8 

 b) What do you mean by Marketing? Explain the nature of Marketing. 8 

  OR  

 c) What is Marketing? Also elaborate scope and functions of Marketing. 

 

16 

2. a) Explain the characteristics of Consumer Behavior. 8 

 b) Explain the Buying motives of consumer. 8 

  OR  

 c) Write the personal & sociocultural factors of consumer behaviour. 

 

16 

3. a) Explain the objective of pricing policy. 8 

 b) Explain the characteristics of pricing policy. 8 

  OR  

 c) Explain the factors which influencing on pricing decision. 

 

16 

4. a) What is Branding? Explain its importance. 8 

 b) Explain the need and importance of packing. 8 

  OR  

 c) Discuss the advantages & dis-advantages of packing. 

 

16 

5.  Write short notes. 

 

 

  a) Nature of marketing. 

 

4 

  b) Difficulties in determining the Buying Motives. 

 

4 

  c) Importance of price policies. 

 

4 

  d) Role of Branding for identification to product. 

 

4 

  **************  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    
1. अ) वर्पणनाचा अर्व, व्र्ाख्र्ा आणण र्ैशिष्ट्रे् स्पष्टट करा. 8 
 ब) वर्पणन यापासून आपणास काय अर्व बोध होतो? वर्पणनाचे स्र्रूप स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) वर्पणन म्हणजे काय? वर्पणनाची व्याप्ती आणण कायव स्पष्ट करा. 

 
16 

2. अ) ग्राहक र्तवणूक ची रै्शिष्ट्रे् स्पष्टट करा. 8 
 ब) ग्राहक खरेदी प्रेरणा स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) ग्राहकाांच्या र्तवणुकीचे र्ैयक्ततक, सामाक्जक – साांस्कृततक घटक स्पष्ट करा. 

 
16 

3. अ) ककिं मत धोरणाचे उद्देि स्पष्टट करा. 8 
 ब) ककां मत धोरणाची र्ैशिष्टे स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) ककां मत तनणवयाला प्रभावर्त करणारे घटक स्पष्ट करा. 

 
16 

4. अ) चचनहािंकन म्हणजे कार्? चचनहािंकनाचे महत्र् स्पष्टट करा? 8 
 ब) बाांधणीची आर्शयकता र् महत्र् स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) बाांधणीचे गुण आणण दोष यार्र चचाव करा. 

 
 

16 

5.  टटपण शलहा. 
 

 

  अ) वर्पणनाच ेस्र्रूप 
 

4 

  ब) ग्राहकाांच्या खरेदी प्ररेणाांच्या तनधावरणातील अडचणी 
 

4 

  क) ककां मत धोरणाचे महत्र् 
 

4 

  ड) उत्पाद ओळखणीकरीता चचनहाांकनाची भूशमका 
 

4 

  *****************  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अतनर्ायव है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    
1. अ) वर्पणन का अर्व, पररभाषा और वर्िेषताएँ स्पष्टट करें। 8 
 ब) वर्पणन का आिय एर्ां वर्पणन के स्र्रूप स्पष्ट करें। 8 
  अथवा  
 क) वर्पणन तया है? वर्पणन का दायरा और कायव स्पष्ट करें। 

 
16 

2. अ) उपभोक्ता आचरण की वर्िषेताएँ स्पष्टट करें। 8 
 ब) उपभोतता क्रय प्रेरणा स्पष्ट करें। 8 
  अथवा  
 क) उपभोतता आचरण के व्यक्ततगत और सामाक्जक-साांस्कृततक घटक वर्िद करें। 

 
16 

3. अ) मूल्र्ननती के उद्देि स्पष्टट करें। 8 
 ब) मुल्य तनततयों की वर्िेषताए ँस्पष्ट करें। 8 
  अथवा  
 क) मुल्यतनधावरण को प्रभार्ीत करनेर्ाले कारक वर्स्तार से स्पष्ट करें। 

 
16 

4. अ) चचनहािंकन क्र्ा है चचनहािंकन? का महत्र् स्पष्टट करें। 8 
 ब) सांरे्ष्टन की आर्शयकता और महत्र् को स्पष्ट करें। 8 
  अथवा  
 क) सांरे्ष्टन के लाभ और हानी पर चचाव करें। 

 
 

16 

5.  सांक्षिप्त टटपण शलणखये।  
  अ) वर्पणन का स्र्रूप। 

 
4 

  ब) उपभोतता क्रय प्रेरणा तनधावरण की समस्या। 
 

4 

  क) मूल्य तनधावरण नीतत का महत्र्। 
 

4 

  ड) उत्पाद की पहचान हेतू चचनहाांकन की भूशमका। 4 
  *****************  
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