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Time : Three Hours  Max. Marks : 80 

_____________________________________________________________________ 

 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the concept of marketing mix and the strategic marketing planning. 

 

16 

  OR  

 b) Explain the concept of modern marketing and discuss scope and importance of marketing. 

 

 

2. a) What is market segmentation? State the types of marketing segmentation. 

 

16 

  OR  

 b) Explain micro and macro component of marketing environment. 

 

 

3. a) Explain necessity of branding and packaging. Write their importance and advantages. 

 

16 

  OR  

 b) What is production (product) life cycle? Explain the stage of production life cycle about 

new product development. 

 

16 

4. a) State the need of discount and rebate? And difference between discount and rebate. 

 

16 

  OR  

 b) What is mean by price? Explain kinds of price determination. 

 

16 

5.  Write  short notes. 

 

 

  a) Marketing evolution. 

 

4 

  b) Customer relationship. 

 

4 

  c) Product mix 

 

4 

  d) Pricing Policy. 

 

4 

  *************  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत. 
 2. सर्व प्रश्नाांना समान गुण आहेत. 

 

    
1. अ) वर्पणन ममश्र सांकल्पना आणण वर्पणन ननर्ोजनाची व्रू्हरचना स्पष्ट करा. 16 
  क िं वा  
 ब) वर्पणनाची आधुननक सांकल्पना स्पष्ट करा आणण वर्पणनाची व्र्ाप्ती आणण महत्र्ाची चचाव करा. 

 
16 

2. अ) वर्पणी वर्भाजन म्हणजे कार्? र्स्तु वर्पणन वर्भाजनाचे प्रकार साांगा. 16 
  क िं वा  
 ब) वर्पणन पर्ावर्रणाचे सुक्ष्म र् स्थुल घटक स्पष्ट करा. 

 
16 

3. अ) चचन्हाकां नाचे र् सांरे्ष्टनाचे गरज स्पष्ट करा. त्र्ाांचे महत्र् आणण फार्दे मलहा.  16 
  क िं वा  
 ब) उत्पाद जीर्न चक्र म्हणजे कार्? नवर्न उत्पाद वर्कासाबाबत उत्पाद जीर्न चक्राच्र्ा अर्स्था 

स्पष्ट करा. 
 

16 

4. अ) सुट र् सर्लतीची आर्श्र्कता वर्शद करून सुट र् सर्लतीचा फरक स्पष्ट करा. 16 
  क िं वा  
 ब) ककां मत म्हणजे कार्? ककां मत ननधावरणाचे प्रकार स्पष्ट करा. 

 
16 

5.  टटपा मलहा. 
 

 

  अ) वर्पणनाची उत्क्राांती  
 

4 

  ब) ग्राहक सहसांबांध 
 

4 

  क) उत्पाद ममश्रण 
 

4 

  ड) ककां मत धोरण 
 

4 

  ************  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रश्न अननर्ार्व है। 
 2. सभी प्रश्नों के अांक समान है। 

 

    
1. अ) वर्पणन ममश्र सांकल्पना एर्ांम वर्पणन ननर्ोजन की व्रू्हरचना स्पष्ट ककजजए। 16 
  अथवा  
 ब) वर्पणन की आधुननक सांकल्पना स्पष्ट करों और वर्पणन की व्र्ाप्ती एर्ांम महत्र्ों की चचाव 

ककजजए। 
 

16 

2. अ) बाजार वर्भाजन से क्र्ा तात्पर्व है। उसके प्रकार वर्शद ककजजए। 16 
  अथवा  
 ब) वर्पणन पर्ावर्रण के सुक्ष्म तथा स्थुल कारक स्पष्ट ककजजए। 

 
16 

3. अ) चचन्हाांकन एर्ांम सांर्ेष्टन की आर्श्र्कताओ स्पष्ट ककजजए। उनके महत्र् तथा लाभ मलणिए। 16 
  अथवा  
 ब) उत्पाद जीर्न चक्र से अथवबोध क्र्ा होता है। नरे् उत्पाद वर्कास में उत्पाद जीर्न चक्र की 

अर्स्थाए ँस्पष्ट ककजजए। 
 

16 

4. अ) छूट तथा सर्लत की आर्श्र्कता वर्शद करें एर्ां उनके फरक स्पष्ट ककजजए। 16 
  अथवा  
 ब) मुल्र् से क्र्ा तात्पर्व है। मुल्र् ननधावरण के प्रकार स्पष्ट ककजजए। 

 
16 

5.  टटप्पणी मलणिए। 
 

 

  अ) वर्पणन की उत्क्राांती। 
 

4 

  ब) ग्राहक सहसांबांध। 
 

4 

  क) उत्पाद ममश्रण। 
 

4 

  ड) मुल्र् ननती 
 

4 

  ************  
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