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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the role of Advertising in the marketing mix. 8 

 b) Discuss the various types of Advertising. 

 

OR 

 

8 

 c) Explain the meaning and importance of Advertising in marketing. 

 

16 

2. a) Explain the objective of advertisement. 8 

 b) Explain the meaning of Advertising campaign & its objective. 

 

OR 

 

8 

 c) What is “Advertising Budget”? Explain consideration to be kept in mind while deciding 

the advertising Budget. 

 

16 

3. a) Evaluate the print media and Audio-Visual media planning. 8 

 b) Explain the role of media in Advertising. 

 

OR 

 

8 

 c) Elaborate the process of media planning in Advertising. 

 

16 

4. a) Methods of measuring Advertising effectiveness, explain in detail? 8 

 b) Explain the importance of measuring Advertising effectiveness. 

 

OR 

 

8 

 c) What is Advertising Agency? Explain its function & types. 

 

16 

5.  Write short notes:  

  a) Ethical aspects of Advertising. 4 

  b) R. H. Calley, DAGMAR approach. 4 

  c) Explain Direct-mail Advertising. 4 

  d) Internet media. 

 

4 

  ***********  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न सोडवर्णे आर्श्यक आहे. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहे. 

 

    
1. अ) वर्पणन ममश्रणात जाहहरातीची भूममका स्पष्ट करा. 8 

 ब) जाहहरातीच्या वर्मभन्न प्रकाराची थोडक्यात माहहती द्या. 

क िं वा 

8 

 क) वर्पणनात जाहहरातीचा अथव र् महत्र् सवर्स्तर स्पष्ट करा? 16 

2. अ) जाहहरातीच ेउद्देश स्पष्ट करा? 8 

 ब) जाहहरात मोहहम चा अथव साांगून जाहहरात मोहहमेचे उद्देश स्पष्ट करा? 

क िं वा 

8 

 क) जाहहरात अांदाजपत्रक म्हणजे काय? अांदाजपत्रक ननश्शचत करताांना वर्चारात घेतल्या जाणाऱ्या बाबी 
र्र सवर्स्तर माहहती द्या. 
 

16 

3. अ) मुद्रण आणण दृक-श्राव्य माध्यमाांचे मुल्यमापन करा. 8 

 ब) जाहहरातमाध्यमाची भूममका स्पष्ट करा. 

क िं वा 

8 

 क) जाहहरात माध्यम ननयोजनाची प्रक्रिया सवर्स्तर स्पष्ट करा. 16 

4. अ) जाहहरात प्रभार्मशलतेच्या मापनाच्या पध्दतीची सवर्स्तर चचाव करा. 8 

 ब) जाहहरातीच्या प्रभार्मशलतेच्या मापनाचे महत्र् स्पष्ट करा. 

क िं वा 

8 

 क) जाहहरात सांस्था म्हणजे काय? जाहहरात सांस्थेच ेकायव र् प्रकार स्पष्ट करा. 16 

5.  थोडक्यात हटपण मलहा.  
  अ) जाहहरातीची ननतीसांहहता. 4 
  ब) R. H. Colley. चा DAGMAR दृष्टीकोन. 4 
  क) प्रत्यक्ष मेल जाहहरात (Direct mail) 4 
  ड) इांटरनेट माध्यम 4 
  ***********  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अननर्ायव है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    
1. अ) वर्पणन ममश्र मे वर्ज्ञापन की भूममका स्पष्ट क्रकजीये। 8 
 ब) वर्ज्ञापन के वर्मभन्न प्रकार स्पष्ट क्रकजीये। 

अथवा 

8 

 क) वर्पणन में वर्ज्ञापन का अथव र् महत्र् का वर्स्ततृ जानकारी हदजीये। 16 
2. अ) वर्ज्ञापन के उद्देय स्पष्ट क्रकजीये। 8 
 ब) वर्ज्ञापन मोहहम का आशय बतलाकर उसके उद्देश स्पष्ट क्रकजीये। 

अथवा 

8 

 क) वर्ज्ञापन बजटे से क्या आशय है? बजट बनात ेसमय कौनसी बाते ध्यान मे रखनी चाहहये। 
 

16 

3. अ) मुद्रण एर्ां दृक-श्राव्य माध्यमों का मुल्याांकन क्रकजीये। 8 
 ब) वर्ज्ञापन माध्यम क्रक भूममका स्पष्ट क्रकजीये। 

अथवा 

8 

 क) वर्ज्ञापन माध्यम ननयोजन की प्रक्रिया सवर्स्तर वर्शद क्रकजीये। 16 

4. अ) वर्ज्ञापन प्रभार् मापन की पध्दती स्पष्ट क्रकजीये। 8 

 ब) वर्ज्ञापन के प्रभार् मापन का महत्र् स्पष्ट क्रकजीये। 

अथवा 

8 

 क) वर्ज्ञापन सांस्था का आशय बतलाईये? वर्ज्ञापन सांस्था के कायव ओर प्रकार स्पष्ट क्रकजीये। 16 

5.  सांक्षक्षप्त में हटपण हदजीये।  

  अ) वर्ज्ञापन क्रक ननतीसांहहता। 4 

  ब) R. H. Colley. का DAGMAR दृष्टीकोन। 4 

  क) प्रत्यक्ष मेल वर्ज्ञापन (Direct mail) 4 

  ड) इांटरनेट माध्यम। 4 

  ***********  
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