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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) What do you understand by marketing? Explain its nature, scope and importance. 

 

16 

  OR  

 b) What is marketing mix? Discuss it’s components? 

 

16 

2. a) Elaborate Micro and macro components of marketing environment. 

 

16 

  OR  

 b) What is market segmentation. State the types of market segmentation. 

 

16 

3. a) Explain the product life cycle with various stages. 

 

16 

  OR  

 b) Explain new product development and consumer adoption process. 

 

16 

4. a) What is price? Define the classification of pricing polies and strategies of marketing 

company. 

 

16 

  OR  

 b) Explain in detail the advantages and disadvantages of rebate price determination. 

 

16 

5.  Write in short answer: 

 

 

 a) Marketing planning 

 

4 

 b) Effectiveness of Advertisement. 

 

4 

 c) Packaging and Labelling 

 

4 

 d) Discount and Rebate Act. 

 

4 

  *********  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न आर्श्यक आहेत. 
 2. सर्व प्रश्नाांना समान गुण आहेत. 

 

    
1. अ) वर्पणन म्हणजे काय? त्याचे स्र्रूप, व्याप्ती आणण महत्र् स्पष्ट करा. 

 
16 

  क िं वा  
 ब) वर्पणन ममश्रण म्हणजे काय? त्याांच्या घटकाांची चचाव करा. 

 
16 

2. अ) वर्पणन पयावर्रणाचे सुक्ष्म र् स्थुल घटक स्पष्ट करा. 
 

16 

  क िं वा  
 ब) वर्पणन वर्भाजन म्हणजे काय? वर्पणी वर्भाजनाचे प्रकार साांगा. 

 
16 

3. अ) र्स्तू जीर्न चक्राच्या अर्स्था स्पष्ट करा. 
 

16 

  क िं वा  
 ब) नवर्न र्स्तू वर्कास र् ग्राहकाांची ग्रहण प्रक्रक्रया स्पष्ट करा. 

 
16 

4. अ) क्रकां मत म्हणजे काय? क्रकां मत ननर्ावरण र् व्युहरचना सवर्स्तरपण ेवर्शद करा. 
 

16 

  क िं वा  
 ब) सूट मूल्य ननर्ावरणाचे फायदे आणण तोटे सवर्स्तर स्पष्ट करा. 

 
16 

5.  थोडक्यात उत्तर मलहा. 
 

 

 अ) वर्पणन ननयोजन  
 

4 

 ब) जाहहरातीची प्रभार्शीलता  
 

4 

 क) सांरे्ष्टन आणण चचनहाांकन 
 

4 

 ड) सुट र् सर्लत कायदा  
 

4 

  *********  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रश्न अननर्ायव है। 
 2. सभी प्रश्नों के अांक समान है। 

 

    
1. अ) वर्पणन को पररभावित करे। वर्पणन के स्र्रूप, व्याप्ती एर्ां महत्र् बतलाइये। 

 
16 

  अथवा  
 ब) वर्पणन ममश्रण स्पष्ट क्रकजजये र् घटक के बारे में चचाव करे। 

 
16 

2. अ) वर्पणन पयावर्रण के सुक्ष्म तथा स्थूल घटक स्पष्ट क्रकजजए। 
 

16 

  अथवा  
 ब) वर्पणी वर्भाजन के तात्पयव बताकर वर्पणी वर्भाजन के प्रकार वर्िद क्रकजजए। 

 
16 

3. अ) र्स्तू जीर्न चक्र की अर्स्था स्पष्ट क्रकजजए। 
 

16 

  अथवा  
 ब) नये र्स्तू का वर्कास एर्ांम ग्राहक की ग्रहण प्रक्रक्रया स्पष्ट क्रकजजए। 

 
16 

4. अ) मूल्य का अथव क्या है? मुल्य ननर्ावरण एर्ां व्युहरचना वर्स्तार से स्पष्ट क्रकजजए। 
 

16 

  अथवा  
 ब) छुट मूल्यननर्ावरण के फायदे र् तोटे सवर्स्तर स्पष्ट क्रकजजए। 

 
16 

5.  सांक्षेप में मलणिए। 
 

 

 अ) वर्पणन ननयोजन  
 

4 

 ब) वर्ज्ञापन की प्रभार्शीलता  
 

4 

 क) सांरे्ष्टन एर्ां चचनहाांकन  
 

4 

 ड) छुट तथा सर्लत कायदा 
 

4 

  *********  
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