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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Define the term “marketing”. State its functions. 

 

8 

 b) Discuss the ‘pre-independence’ and ‘Post independence’ marketing in India. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) State the nature and scope of marketing in India. 

 

16 

2. a) Discuss the Psychological factors of consumer behaviour. 

 

8 

 b) Narrate the determinants of consumer behaviour. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) Evaluate the personal and social factors of consumer behaviour. 

 

16 

3. a) Explain the objectives of price policy. 

 

8 

 b) What do you mean by ‘Pricing’? Discuss its determinants. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) State the significance of Pricing Policy. 

 

16 

4. a) Write the concept & nature of branding. 

 

8 

 b) State the advantages & disadvantages of packing. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) Write the concept, objectives and functions of packing. 

 

16 

5.  Write answers in brief.  

  a) Importance of Marketing. 4 

  b) Indicate the characteristics of consumer behaviour. 4 

  c) Highlight on the price policy. 4 

  d) Significance of branding. 

 

4 

  *******  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न अननवार्य आहेत. 
 2. सवय प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) ‘ववपणन व्र्वस्थापन’ सांज्ञा परिभावित किा त्र्ाची कार्य साांगा. 
 

8 

 ब) भाितातील ‘स्वातांत्र्र् पूवय ववपणन व स्वातांत्र्र् नांति ववपणन’ र्ावि चचाय किा. 8 
  क िं वा  
 क) भाितातील ववपणनाचे स्वरुप व व्र्ाप्ती साांगा. 

 
16 

2. अ) ग्राहक वतयणूककच्र्ा ‘मानसशास्रीर् घटकावि चचाय किा. 
 

8 

 ब) उपभोक्ता वतयणूकीचे ननर्ायिक घटक स्पष्ट किा. 8 
  क िं वा  
 क) ग्राहक वतयणूकीच ेवैर्क्तीक व सामाजिक घटकाचे मुल्र्मापन किा. 

 
16 

3. अ) मुल्र् र्ोिणाांची उदि्दष््रे् स्पष्ट किा. 
 

8 

 ब) ‘मुल्र्’ चा आपणास कार् अथयबोर् होतो? त्र्ाच्र्ा ननणयर् घटकाची चचाय किा. 8 
  क िं वा  
 क) मुल्र् र्ोिणाचे महत्व साांगा. 

 
16 

4. अ) चचनहाांकनाची सांकल्पना व स्वरुप ललहा. 
 

8 

 ब) बाांर्णीचे फार्दे व तोटे साांगा. 8 
  क िं वा  
 क) बाांर्णीची सांकल्पना, उि्देश व कार्य ललहा. 

 
16 

5.  थोडक्र्ात उत्तिे ललहा. 
 

 

  अ) ववपणनाच ेमहत्त्व 
 

4 

  ब) उपभोक्ता वतयणूकीचे वलैशष््रे् दशयवा. 
 

4 

  क) मुल्र् र्ोिणावि प्रकाश टाका. 
 

4 

  ड) बाांर्णीचे महत्त्व 4 
  *********  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अननवार्य है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) ‘ववपणन प्रबांर्न’ सांज्ञा परिभािीत ककजिरे्। उसके कार्य बतलाइरे्। 
 

8 

 ब) भाित में ‘पहल ेस्वातांर ववपणन औि बाद में-स्वातांर ववपणन’ की चचाय ककजिरे्। 8 
  अथवा  
 क) भाित में ववपणन के स्वभाव तथा अवसि बतलाइरे्। 

 
16 

2. अ) उपभोक्ता आचिण के मनोवैज्ञाननक घटक की चचाय कीजिरे्। 
 

8 

 ब) उपभोक्ता आचिण के ननर्ायिक घटक बतलाइरे्। 8 
  अथवा  
 क) उपभोक्ता आचिण के व्र्क्तीगत तथा सामाजिक घटक का मुल्र्ाांकन ककजिरे्। 

 
16 

3. अ) मुल्र् नननतर्ों के उि्देश ववशद ककजिरे्। 
 

8 

 ब) ‘मुल्र् से आपका क्र्ा अलभप्रार् है? इसके ननणयर् घटक की चचाय ककजिरे्। 8 
  अथवा  
 क) मुल्र् नननतर्ों के महत्त्व बतलाइरे्। 

 
16 

4. अ) चचनहाांकन की सांकल्पना एवां स्वरुप ललखिए। 
 

8 

 ब) बाांर्नी के लाभ एवां हानीर्ा ँबताइए। 8 
  अथवा  
 क) बाांर्नी की सांकल्पना, उि्देश एवां कार्य ललखिए। 

 
16 

5.  सांक्षेप में उत्ति ललखिए। 
 

 

  अ) ववपणन के महत्त्व। 
 

4 

  ब) उपभोक्ता आचिण के ववशिेतार्ें दशायइरे्। 
 

4 

  क) मुल्र् नननत पि प्रकाश डाललरे्। 
 

4 

  ड) बाांर्नी के महत्त्व 4 
  *********  
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