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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) State the function of channels of distribution. 

 

8 

 b) Described the various factor of proper channel of distribution. 8 

  OR  

 c) Define channels of distribution & state kinds of distribution of industrial goods. 

 

16 

2. a) Narrate the objectives of advertising. 

 

8 

 b) State the techniques of Advertising. 8 

  OR  

 c) What do you mean by advertising? Explain its merits & demerits. 

 

16 

3. a) State the objectives of sales forecasting. 

 

8 

 b) Enumerate the factors affecting sales forecast. 8 

  OR  

 c) What do you understand sales forecasting & writes its various types. 

 

16 

4. a) Explain the importance of product innovation. 

 

8 

 b) Explain the elements of product planning. 8 

  OR  

 c) What do you meant by product lifecycle. Explain its stages. 

 

16 

5.  Write short answer. 

 

 

  a) Characteristics of channels of distribution. 

 

4 

  b) Importance of Advertisement. 

 

4 

  c) Limitation of sale forecast. 

 

4 

  d) Concept of product. 

 

4 

  **********  
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 सुचना :- 1.  सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) वर्तरण मार्ावची कार्व स्पष्ट करा. 
 

8 

 ब) सुयोग्य वर्तरण मागावच्या वर्वर्ध घटकाांचे र्णवन करा. 8 

  क िं वा  

 क) वर्तरण मागावची व्याख्या करा आणण औद्योगीक र्सतुांच्या वर्तरणाचे प्रकार साांगा. 
 

16 

2. अ) जाहहरातीच ेउद्हिष्टे वर्शि करा. 
 

8 

 ब) जाहहरातीच ेतांत्र वर्शि करा. 8 

  क िं वा  

 क) जाहहरातीचा अर्व सपष्ट करा र् त्याच्या गुण िोषाची चचाव करा. 
 

16 

3. अ) वर्क्रय पूर्ावनुमानाचे उद्िेशय सपष्ट करा. 
 

8 

 ब) वर्क्रय पूर्ावनुमानाला प्रभावर्त करणारे घटक साांगा. 8 

  क िं वा  

 क) वर्क्रय पूर्ावनुमानातुन काय अर्वबोध होत ेर् त्याच्या वर्वर्ध पध्िती साांगा. 
 

16 

4. अ) र्सतु नवर्नीकरणाचे महत्र् सपष्ट करा. 
 

8 

 ब) र्सतू ननयोजनाच ेघटक सपष्ट करा. 8 

  क िं वा  

 क) र्सतु जजर्नचक्रचा अर्व सपष्ट करा र् त्याच्या अर्सर्ा सपष्ट करा. 
 

16 

5.  र्ोडक्यात उत्तरे ललहा.  

  अ) वर्तरण मागावची र्लैशष््ये. 4 

  ब) जाहहरातीच ेमहत्र्. 4 

  क) वर्क्रय पूर्ावनुमानाच्या मयाविा. 4 

  ड) उत्पाहित र्सतू सांकल्पना. 
 

4 

  *********  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अननर्ायव है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) वर्तरण मार्व के कार्व बतलाइए। 
 

8 

 ब) उचचत वर्तरण मागव का चयन करने हेतु ध्यान मे रखनेर्ाल ेवर्लभन्न घटकोका र्णवन ककजीये। 8 

  अथवा  

 क) वर्तरण मागव की पररभाषा ककजीए। एर्ां औद्योगीक र्सतुांओां के वर्तरण के प्रकार बतलाइए। 
 

16 

2. अ) वर्ज्ञापन के उद्िेश वर्शि ककजजये। 
 

8 

 ब) वर्ज्ञापन के तांत्र वर्शि ककजजये। 8 

  अथवा  

 क) वर्ज्ञापन का अर्व बतलाईये? उसके गुण िोषो की चचाव ककजीये। 
 

16 

3. अ) वर्क्रय पूर्ावनुमान के उद्िेश वर्शि ककजीये। 
 

8 

 ब) वर्क्रय पूर्ावनुमान को प्रभावर्त करनेर्ाले कारक बतलाइए। 8 

  अथवा  

 क) वर्क्रय पूर्ावनुमान क्या अर्वबोध करता है? उसकक वर्लभन्न पध्िती बतलाईए। 
 

16 

4. अ) र्सतु नवर्नीकरण का महत्र् सपष्ट ककजीए। 
 

8 

 ब) र्सतू ननयोजन के घटक बतलाईए। 8 

  अथवा  

 क) र्सतु जीर्नचक्र का अर्व बतलाईए? उसकी अर्सर्ा बतलाईए? 
 

16 

5.  सांक्षिप्त मे जबाब हिजीये।  

  अ) वर्तरण मागव की र्लैशष््ये। 4 

  ब) वर्ज्ञापन का महत्र्। 4 

  क) वर्क्रय पूर्ावनुमान कक मयाविा। 4 

  ड) उत्पाहित र्सतू सांकल्पना। 4 

  *********  
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