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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All question carry equal marks. 
 

    

1. a) Discuss the pre- Independence & post Independence marketing in India? 

 

8 

 b) Explain the meaning & concept of market and marketing? 

 

8 

  OR  

 c) Elaborate the scope & functions of marketing in India in Libraries. 

 

16 

2. a) Define the term “Consumer Behaviour”. State it’s importance. 

 

8 

 b) Mention the psychological factors of consumer behaviour. 

 

8 

  OR  

 c) Write the personal & sociocultural factors of consumer behaviour. 

 

16 

3. a) Explain the meaning & importance of pricing policy. 

 

8 

 b) Explain the objectives of pricing policy. 

 

8 

  OR  

 c) State the objects of pricing policy and its affecting factor. 

 

16 

4. a) State the objectives of Branding. 

 

8 

 b) Explain the need and importance of packing. 

 

8 

  OR  

 c) Discuss the Advantages & dis-advantages of packing. 

 

16 

5.  Write short notes  

 

 

 a) Nature of marketing. 

 

4 

 b) Characteristics of consumer behaviour. 

 

4 

 c) Price policy. 

 

4 

 d) Importance of Branding. 

 

4 

  *******  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) भारतातील ‘स्र्ातंत्र्र् पुर्व’ वर्पणन ‘स्र्ातंत्र्र्ानंतर वर्पणन’ र्ार्र चचाव करा? 8 
 ब) वर्पणी र् वर्पणनाचा अर्व र् सांकल्पना वर्शद करा. 

 
8 

  क िं वा  
 क) मुक्त अर्वव्यर्स्र्ेत भारतातील वर्पणनाची व्याप्ती र् काये सवर्स्तर स्पष्ट करा. 

 
16 

2. अ) उपभोक्ता र्तवर्णूक म्हणज ेकाय? तयाांचे महतर् साांगा. 8 
 ब) उपभोक्ता र्तवर्णुकीचे मानसशास्रीय घटक नमूद करा. 

 
8 

  क िं वा  
 क) ग्राहकाच्या र्तवर्णुकीचे सामाजीक र् साांस्कृतीक घटक ललहा. 

 
16 

3. अ) मुल्य धोरणाचा अर्व आणण महतर् स्पष्ट करा. 8 
 ब) मुल्य धोरणाची उदि्दष्टे स्पष्ट करा. 

 
8 

  क िं वा  
 क) ककां मत धोरणाचे उि्देश आणण तयाला प्रभार्ीत करणारे घटक साांगा. 

 
16 

4. अ) चचन्हाकनाचे उि्देश साांगा. 8 
 ब) बाांधनीची आर्शयकता र् महतर् स्पष्ट करा. 

 
8 

  क िं वा  
 क) बाांधनीचे फायदे र् तोटे यार्र चचाव करा. 

 
16 

5.  र्ोडक्यात उत्तरे ललहा.  
  अ) वर्पणाचे स्र्रूप. 4 
  ब) उपभोक्ता र्तवणुकीचे र्लैशष्टे. 4 
  क) मुल्य धोरण 4 
  ड) चचन्हाकां नाचे महत्त्र् 

 
4 

  *******  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अननर्ायव है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) भारत में ‘स्र्ातांत्र्य पुर्व वर्पणन’ तर्ा ‘स्र्ातांत्र्य के बाद वर्पणन’ की चचाव ककजजए। 8 
 ब) मांडी एर्ां वर्पणन की परीभाषा एर्ां सांकल्पना स्पष्ट ककजजए। 

 
8 

  अथवा  
 क) मुक्त अर्वव्यर्स्र्ा मे भारत की वर्पणन व्यापकता एर्ां काये वर्स्तार से स्पष्ट ककजीए। 

 
16 

2. अ) उपभोक्ता आचरण से क्या अर्वबोध होता है। उसके महतर् बतलाइये। 8 
 ब) उपभोक्ता आचरण के मनोर्ैज्ञाननक घटक स्पष्ट ककजीए। 

 
8 

  अथवा  
 क) उपभोक्ता आचरण के सामाजजक साांस्कृतीक कारक ललखीए। 

 
16 

3. अ) मुल्यननतीका आशय एर्ां महतर् स्पष्ट ककजजए। 8 
 ब) मुल्यननती के उदि्दष्टे स्पष्ट ककजजए। 

 
8 

  अथवा  
 क) मुल्यननती के उि्देश और उस ेप्रभार्ीत करनेर्ाले कारक बतलाईये। 

 
16 

4. अ) चचन्हाकन के उि्देश बताइए। 8 
 ब) बाांधनीकी आर्शयकता एर्ां महतर् स्पष्ट कीजजए। 

 
8 

  अथवा  
 क) बाांधनीके लाभ एर्ां हानीया पर चचाव ककजजए। 

 
16 

5.  सांक्षेप्त में उत्तर ललणखऐ।  
  अ) वर्पणन के स्र्भार् 4 
  ब) उपभोक्ता आचरण के वर्शषेताए। 4 
  क) मुल्यननती पर प्रकाश। 4 
  ड) चचन्हाांकन के महतर्। 4 
  ******  
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