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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain in details the concept of marketing mix. 

 

OR 

 

16 

 b) Define marketing. State its nature, Scope importance of marketing in Economy. 

 

 

2. a) Define Buyer behaviour. Explain the consumer decision making process. 

 

OR 

 

 

16 

 b) Elaborate Micro and Macro components of Marketing environment. 

 

 

3. a) Explain new product development and consumer adoption process. 

 

OR 

 

16 

 b) Explain the concept of product and state the classification of product life cycle. 

 

 

4. a) What is price? Define the classification of pricing policies and strategies of Marketing 

company. 

 

OR 

 

16 

 b) Elaborate the factors affecting the price Determination. 

 

 

5.  Write short answer.  

  a) Marketing planning. 4 

  b) Measuring advertising effectiveness. 4 

  c) Importance of Branding. 4 

  d) Discount and Rebate. 

 

4 

  *************  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न आर्श्यक आहेत. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) वर्पणी मिश्रणाची संकल्पना सवर्स्तर स्पष्ट करा. 
 

क िं वा 
 

16 

 ब) वर्पणनाची व्याख्या देऊन ततचे स्र्रूप, व्याप्ती आणण अर्वव्यर्स्र्ेतील महत्र् साांगा. 
 

 

2. अ) ग्राहक र्तवणुक म्हणजे काय? वर्पणनामधील तनणवय प्रक्रिया स्पष्ट करा. 
 

क िं वा 
 

16 

 ब) वर्पणन पयावर्रणाचे सुक्ष्म र् स्र्ुल घटक स्पष्ट करा. 
 

 

3. अ) नवर्न र्स्तु वर्कास र् ग्राहकाांची ग्रहण प्रक्रिया स्पष्ट करा. 
 

क िं वा 
 

16 

 ब) र्स्तु सांकल्पना स्पष्ट करून र्स्तुच ेर्गीकरण र् र्स्तु जीर्न चि स्पष्ट करा. 
 

 

4. अ) क्रकां मत म्हणजे काय? क्रकां मत तनधावरण र् व्युहरचना सवर्स्तरपण ेवर्शद करा. 
 

क िं वा 
 

16 

 ब) मुल्य तनधावरणाला प्रभार्ीत करणारे घटक सवर्स्तरपण ेवर्शद करा. 
 

 

5.  र्ोडक्यात उत्तरे ललहा.  
  अ) वर्पणन तनयोजन 4 
  ब) जाहहराती प्रभार्लशलतेचे मापन 4 
  क) चचनहाांकनाची महत्र् ललहा 4 
  ड) सर्लत र् सुट 

 
4 

  **************  
 

 



GUG/W/22/13680 3 P.T.O 

 

M.Com. (CBCS / New CBCS PATTERN) Semester I 
PCC1F04 - Marketing Management 

 
Time : Three Hours Max. Marks : 80 
_____________________________________________________________________ 

 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अतनर्ायव है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) वर्पणन लमश्रण सांकल्पना वर्स्तार से स्पष्ट क्रकजीए। 
 

अथवा 
 

16 

 ब) वर्पणन को पररभावित करे एर्ांम व्याप्ती तर्ा अर्वव्यर्स्र्ा में महत्र् बतलाइयें. 
 

 

2. अ) वर्पणन मे ग्राहक र्तवणकु पररभािीत करे एर्ांम तनणवय प्रक्रिया स्पष्ट क्रकजीए। 
 

अथवा 
 

16 

 ब) वर्पणन पयावर्रण के सुक्ष्म तर्ा स्र्ुल घटक स्पष्ट क्रकजीए। 
 

 

3. अ) नये र्स्तू का वर्कास एर्ांम ग्राहक की ग्रहण प्रक्रिया स्पष्ट क्रकजीए। 
 

अथवा 
 

16 

 ब) उत्पाद सांकल्पना स्पष्ट क्रकजीए। उत्पाद का र्गीकरण एर्ांम उत्पाद जीर्नचि स्पष्ट क्रकजीए। 
 

 

4. अ) मुल्य का अर्व क्या है? मुल्य तनधावरण एर्ांम व्युहरचना वर्स्तार से स्पष्ट क्रकजीए। 
 

अथवा 
 

16 

 ब) मुल्य तनधावरण को प्रभावर्त करनेर्ाले घटक को वर्स्तार पुर्वक स्पष्ट क्रकजीए। 
 

 

5.  सांक्षिप्त में उत्तर ललखीये  
  अ) वर्पणन तनयोजन 4 
  ब) वर्ज्ञापन प्रभार्शीलता का मापन 4 
  क) चचनहाांकन का महत्र् 4 
  ड) छुट एर्ांम सर्लत 

 
4 

  **********  
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