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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Discuss the Pre-Independence & Post Independence marketing in India. 

 

8 

 b) Explain the Functions of marketing in the liberalized Economy in India. 8 

  OR 

 

 

 c) What do you mean by marketing? Explain it’s nature scope and importance. 

 

16 

2. a) Explain the characteristics of consumer behaviour. 

 

8 

 b) Write the sociocultural theory of consumer behaviour. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) Define the term “Consumer behaviour” Explain it’s importance. 

 

16 

3. a) Explain the objectives of pricing policy. 

 

8 

 b) Narrate the meaning and importance of marketing mix. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) What do you mean by pricing policies? Explain it’s affecting internal & external factors. 

 

16 

4. a) What is meant by channel of distributions? State it’s types. 

 

8 

 b) Explain the importance of channel distribution. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) State the important role of whole sellers in channel of distribution. 

 

16 

5.  Write short notes- 

 

 

  a) Modern concept of marketing. 

 

4 

  b) Customer Buying Motives 

 

4 

  c) Basic elements of price. 

 

4 

  d) Functions of Retailer. 4 

  *************  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न सोडवर्णे आर्श्यक आहे. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) स्र्ातंत्र्यपूर्व आणण स्र्ातंत्र्यानंतर भारतातील वर्पणन प्रक्रियेबाबत चचाव करा. 8 
 ब) भारतातील उदारीकरणाच्या धोरणानुसार वर्पणनाचे कायव स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) वर्पणनचा अर्व र् त्याचे स्र्रूप, व्याप्ती र् महत्र् स्पष्ट करा. 

 
16 

2. अ) उपभोक्ता र्तवर्णुकीचे र्शैिष्टे स्पष्ट करा. 8 
 ब) ग्राहकाांच्या र्तवर्णूकीचे सामाजीक साांस्कृतीक शसधदाांत शलहा. 8 
  क िं वा  
 क) ग्राहक र्तवर्णूक म्हणजे काय? ग्राहक र्तवर्णकूीचे महत्र् स्पष्ट करा. 

 
16 

3. अ) ककां मत धोरणाचे उद्दीष्ट स्पष्ट करा. 8 
 ब) वर्पणन शमश्रणाचा अर्व र् महत्र्ाच ेर्णवन करा. 8 
  क िं वा  
 क) मुल्य ननधावरण म्हणजे काय? मुल्य ननधावरणाला प्रभार्ीत करणारे अांतगवत र् बहहगवत घटक स्पष्ट 

करा. 
 

16 

4. अ) ‘वर्तरण मागव म्हणजे काय?’ त्याचे प्रकार साांगा. 8 
 ब) वर्तरण मागावचे महत्र् स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) वर्तरण मागावत घाऊक व्यापाऱयाांची महत्र्पूणव भूशमका साांगा. 

 
16 

5.  हटपण शलहा.  
  अ) वर्पणनाची आधुनीक सांकल्पना. 4 
  ब) ग्राहकाांच्या क्रय प्रेरणा. 4 
  क) ककां मतीचे मूलभूत घटक. 4 
  ड) ककरकोळ व्यापाऱयाांची काये. 

 
4 

  ************  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अननर्ायव है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) स्र्ातंत्र्यपूर्व तथा स्र्ातंत्र्योत्तर भारत मे वर्पणन प्रक्रिया पर चचाव क्रकजीए। 8 
 ब) भारत के उदारीकरण के धोरण के नुसार वर्पणन कायव स्पष्ट ककजीए। 8 
  अथवा  
 क) वर्पणन का आिय एर्ां वर्पणन के स्र्रूप व्यापकता और महत्र् स्पष्ट ककजीए। 

 
16 

2. अ) उपभोक्ता आचरण की वर्िषेताए स्पष्ट ककजीए। 8 
 ब) उपभोक्ता आचरण के सामाजीक साांस्कृतीक शसधदाांत शलखीए। 8 
  अथवा  
 क) उपभोक्ता आचरण का अर्व एर्ां उपभोक्ता आचरण के महत्र् वर्िद ककजीए। 

 
16 

3. अ) मुल्यधोरण के उद्देि बतलाइये। 8 
 ब) वर्पणन शमक्स का अर्व बतलाकर महत्र् र्णीत ककजीए। 8 
  अथवा  
 क) मुल्यननधावरण का अर्व एर्ां मुल्यननधावरण के प्रभार्िील अांतगवत एर्ां बहहगवत घटक स्पष्ट ककजीए। 

 
16 

4. अ) ‘वर्तरण मागव’ से क्या अशभप्राय है। उसके प्रकार बतलाइये। 8 
 ब) वर्तरण मागव के महत्र् स्पष्ट ककजजये। 8 
  अथवा  
 क) वर्तरण मागव में र्ोक व्यापाररयों की महत्र्पूणव भूशमका बतलाइये। 

 
16 

5.  हटपण शलखीए।  
  अ) वर्पणन की आधुनीक सांकल्पना। 4 
  ब) उपभोक्ता क्रय-प्रेरण। 4 
  क) मुल्य का मूलभूत कारक। 4 
  ड) खुदरा व्यापारीयों के कायव। 

 
4 

  ************  
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