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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 

 

    

1. a) State the role of Advertising in the marketing mix. 

 

8 

 b) Discuss the social and ethical aspects of advertising. 

 

8 

  OR  

 c) Write the meaning, purpose and function of advertising. 

 

16 

2. a) Explain the characteristics of marketing strategy. 

 

8 

 b) Discuss the planning process of advertising campaign. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) Write the concept and methods of advertising budget. 

 

16 

3. a) State the evaluation process of media. 

 

8 

 b) Explain the significance of media planning. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) Discuss the role and types of media. 

 

16 

4. a) Elaborate the regulation of advertising. 

 

8 

 b) Discuss the process of selection and co-ordination of advertising agency. 

 

8 

  OR 

 

 

 c) Write the concept, structure, and function of advertising research. 

 

16 

5.  Write short note. 

 

 

  a) Advertising as a communication process. 

 

4 

  b) DAGMAR approach. 

 

4 

  c) Media research. 

 

4 

  d) Internet advertising. 4 

  *************  

  

*1020* 



GUG/S/24/10670 2 

 

B.Com. CBCS Pattern Semester-III 
UCA3EM3 - Marketing Management - Advertising Management 

 
Time : Three Hours Max. Marks : 80 
_____________________________________________________________________ 

 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न सोडवर्णे आर्श्यक आहेत. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) वर्पणन ममश्र मध्ये जाहहरातीची भूममका साांगा. 8 
 ब) जाहहरातीच्या सामाजजक र् नैततक पैलूर्र चचाव करा. 8 
  क िं वा  
 क) जाहहरातीचा अर्व, हेतु र् कायव मलहा. 

 
16 

2. अ) वर्पणन धोरणाची र्ैमिष्टे स्पष्ट करा. 8 
 ब) जाहहरात अमभयानाची तनयोजन प्रक्रियार्र चचाव करा. 8 
  क िं वा  
 क) जाहहरात अांदाजपत्रकाची सांकल्पना र् पध्दती मलहा. 

 
16 

3. अ) माध्यमाांची मूल्यमापन प्रक्रिया साांगा. 8 
 ब) माध्यम तनयोजनाचे महत्र् स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) माध्यमाची भूममका र् प्रकारार्र चचाव करा. 

 
16 

4. अ) जाहहरातीच ेतनयम वर्स्तारीत मलहा. 8 
 ब) जाहहरात सांस्र्ेची तनर्ड र् समन्र्य प्रक्रियेर्र चचाव करा. 8 
  क िं वा  
 क) जाहहरात सांिोधनाची सांकल्पना, रचना र् कायव मलहा. 

 
16 

5.  टीपा मलहा. 
 

 

  अ) जाहहरात ही सांपे्रिन क्रिया. 
 

4 

  ब) DAGMAR दृष्टीकोण 
 

4 

  क) माध्यमाचे सांिोधन 
 

4 

  ड) इांटरनेट जाहहरात 
 

4 

  **********  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अतनर्ायव है। 
 2. सभी प्रशन को समान अांक है। 

 

    

1. अ) वर्पणन ममश्र में वर्ज्ञापन क्रक भूममका बताइए। 8 
 ब) जाहहरातीच्या सामाजजक एर् नैततक पैलूपर चचाव क्रकजजए। 8 
  अथवा  
 क) जाहहरात का अर्व, हेतु एर्ां कायव मलखिए। 

 
16 

2. अ) वर्पणन धोरण क्रक वर्िेषताए स्पष्ट क्रकजजए. 8 
 ब) जाहहरात अमभयातनक तनयोजन प्रक्रियापर चचाव क्रकजजए। 8 
  अथवा  
 क) जाहह‍िरात अांदाजपत्रक क्रक सांकल्पना एर्ां प्रकार मलखिए। 

 
16 

3. अ) माध्यमोकी मूल्याांकन प्रक्रिया बताइए। 8 
 ब) माध्यम तनयोजन के महत्र् स्पष्ट क्रकजजए। 8 
  अथवा  
 क) माध्यमोकी भूममका एर्ां प्रकारोपर चचाव क्रकजजए। 

 
16 

4. अ) वर्ज्ञापन के तनयम वर्स्तार में मलखिए। 8 
 ब) वर्ज्ञापन सांस्र्ा का चयन एर्ां समन्र्य प्रक्रक‍ियापर चचाव क्रकजजए। 8 
  अथवा  
 क) वर्ज्ञापन सांिोधनक्रक सांकल्पना, रचना एर्ां कायव मलखिए। 

 
16 

5.  हटपण मलखिए. 
 

 

  अ) वर्ज्ञापन यह सांपे्रिन क्रिया. 
 

4 

  ब) DAGMAR दृष्टीकोण 
 

4 

  क) माध्यमोका सांिोधन 
 

4 

  ड) इांटरनेट वर्ज्ञापन 
 

4 

  ************  
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