
GUG/S/24/10642 1 P.T.O 

 

B.Com.- I CBCS Pattern Semester-I 
UCA1EM1 - Marketing Management - Basic Marketing Management-I 

 
P. Pages :  3 GUG/S/24/10642 

Time :  Three Hours Max. Marks :  80 

_____________________________________________________________________ 

 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the meaning & concept of market and marketing? 

 

8 

 b) State the scope of marketing in India. 

 

8 

  OR  

 c) Discuss the ‘pre-independence’ and ‘Post independence’ marketing in India. 

 

16 

2. a) What is mean by consumer behavior? Explain importance of consumer behavior. 

 

8 

 b) Narrate the determinants of consumer behavior. 

 

8 

  OR  

 c) Explain the Buying motives of consumer. 

 

16 

3. a) Narrate the meaning and importance of pricing, policy. 

 

8 

 b) Explain the objectives of pricing policy. 

 

8 

  OR  

 c) State the types of pricing policy and its affecting factor. 

 

16 

4. a) What is Branding? Explain its importance. 

 

8 

 b) What is mean by packaging and explain its objectives. 

 

8 

  OR  

 c) Elaborate importance of branding and packaging in detail and explain its functions. 

 

16 

5. a) Importance of marketing. 

 

4 

 b) Characteristics of consumer behavior. 

 

4 

 c) One price policy. 

 

4 

 d) Functions of packaging. 

 

4 

  ********  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत. 
 2. सर्व प्रश्नाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) वर्पणी र् वर्पणनाचा अर्व र् सांकल्पना वर्शद करा? 
 

8 

 ब) भारतातील वर्पणनाची व्र्ाप्ती साांगा. 8 
  क िं वा  
 क) भारतातील ‘स्र्ातांत्र्र् पूर्व वर्पणन’ र् ‘स्र्ातांत्र्र् नांतर वर्पणन’ र्ार्र चचाव करा. 

 
16 

2. अ) ग्राहक र्तवणूक म्हणजे कार्? ग्राहक र्तवणकुीच ेमहत्र् स्पष्ट करा. 
 

8 

 ब) उपभोक्ता र्तवणुकीच ेननर्ावरक घटक स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) ग्राहकाांच्र्ा खरेदी प्रेरणा स्पष्ट करा. 

 
16 

3. अ) मूल्र् र्ोरणाचा अर्व आणण महत्र् स्पष्ट करा. 
 

8 

 ब) मूल्र् र्ोरणाची उद्ददष्टे स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) ककां मत र्ोरणाचे प्रकार साांगून त्र्ाला प्रभावर्त करणारे घटक साांगा. 

 
16 

4. अ) चचन्ह म्हणजे कार् चचन्हाांकनाचे महत्र् स्पष्ट करा. 
 

8 

 ब) बाांर्णी म्हणज ेकार् बाांर्णीची उद्ददष्टे स्पष्ट करा. 8 
  क िं वा  
 क) चचन्हाांकन आणण बाांर्णीचे महत्र् र् कार्व सवर्स्तरपण ेस्पष्ट करा. 

 
16 

5. अ) वर्पणनाच ेमहत्र्. 4 
 ब) ग्राहक र्तवणुकीची र्शैशष््रे्. 4 
 क) मूल्र् ननर्ावरण. 4 
 ड) बाांर्णीचे कार्व. 

 
4 

  ******  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रश्न अननर्ार्व है। 
 2. सभी प्रश्नों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) मांडी एर्ां वर्पणन की पररभाषा एर्ां सांकल्पना स्पष्ट कीजजए? 
 

8 

 ब) भारत मे वर्पणन की व्र्ाप्ती र्ा अर्सर बतलाइरे्. 8 
  अथवा  
 क) भारत में ‘स्र्तांत्रता पूर्व वर्पणन’ तर्ा स्र्तांत्रता के बाद वर्पणन’ की चचाव ककजजए. 

 
16 

2. अ) ग्राहक आचरण का अर्व बताकर, ग्राहक आचरण के महत्र् स्पष्ट ककजजए. 
 

8 

 ब) उपभोक्ता आचरण के ननर्ावरक घटक बतलाइए. 8 
  अथवा  
 क) ग्राहक मनोर्वृि को प्रभावर्त करने र्ाले घटक वर्स्तार से स्पष्ट ककजजए. 

 
16 

3. अ) मूल्र् नीनत का आशर् एर्ां महिर् स्पष्ट ककजजए. 
 

8 

 ब) मूल्र् नीनत के उद्देश्र् स्पष्ट ककजजए. 8 
  अथवा  
 क) मूल्र् नननत के प्रकार स्पष्ट करे तर्ा उस ेप्रभावर्त करने र्ाले कारक बतलाइए. 

 
16 

4. अ) चचन्ह का आशर् बातकर चचन्हों का महत्र् स्पष्ट ककजजए. 
 

8 

 ब) सांरे्ष्टन र्ाने क्र्ा है, और सांरे्ष्टन के उद्देश्र् स्पष्ट ककजजए. 8 
  अथवा  
 क) चचन्हाांकन तर्ा सांरे्ष्टन के महत्र् एर्ां कार्व को वर्स्तार से स्पष्ट ककजजए. 

 
16 

5. अ) वर्पणन का महत्र्. 4 
 ब) ग्राहक आचरण की वर्शेषताएां. 4 
 क) मूल्र् नीनत. 4 
 ड) सांरे्ष्टन के कार्व. 

 
4 

  ********  
 

 



GUG/S/24/10642 4 

 

 


