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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the nature, scope and function of marketing. 

 

16 

  OR  

 b) Explain the concept of marketing mix. Discuss its elements and various options. 

 

16 

2. a) Explain the different factor of marketing environment. Discuss the impact of marketing 

environment on firm’s marketing decision. 

 

16 

  OR  

 b) What you mean by market segmentation? Explain the types of segmentation in details. 

 

16 

3. a) What you mean by product? Explain the management of product life cycle with the help 

of diagram. 

 

16 

  OR  

 b) What is product development process. Explain product line and product mix. 

 

16 

4. a) Define pricing policy and explain the factor to be considered while determining the 

pricing policy. 

 

16 

  OR  

 b) Explain the meaning of pricing decision. State the importance and objectives of pricing 

decision. 

 

16 

5.  Write short notes. 

 

 

  a) Marketing evolution. 

 

4 

  b) Consumer behaviour. 

 

4 

  c) Branding and Packaging. 

 

4 

  d) Discount and Rebates. 

 

4 

  ***********  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) वर्पणनाच ेस्र्रूप, व्र्ाप्ती आणण कार्व स्पष्ट करा. 16 
  क िं वा  
 ब) वर्पणन ममश्रणची सांकल्पना स्पष्ट करा. त्याचे घटक र् वर्वर्ध पयावयाची चचाव करा. 

 
16 

2. अ) वर्पणन पयावर्रणाचे वर्मिन्न घटक सवर्स्तर स्पष्ट करा. वर्पणन पयावर्रणाचे बाजार पेठेतील 
होणारा प्रिार् याबाबत चचाव करा. 
 

16 

  क िं वा  
 ब) वर्पणी वर्िाजन यापासून आपणास काय अर्वबोध होतो? वर्पणी वर्िाजनाचे प्रकार सवर्स्तर 

स्पष्ट करा. 
 

16 

3. अ) र्स्तू म्हणजे काय? र्स्तू जीर्नचक्राचे व्यर्स्र्ापन आकृतीसह स्पष्ट करा. 16 
  क िं वा  
 ब) र्स्तूवर्कास प्रक्रक्रया म्हणज ेकाय? आणण र्स्तु रेषा र् र्स्तू ममश्र याबाबत चचाव करा. 

 
16 

4. अ) मुल्यधोरण पररिावषत करा. आणण क्रकां मत धोरण ननधावरण करताना वर्चारात घ्यार्याचे घटक 
स्पष्ट करा. 

16 

  क िं वा  
 ब) क्रकां मत ननधावरणाचा अर्व स्पष्ट करा. क्रकां मत ननधावरणाच ेमहत्र् र् उद्देश साांगा. 

 
16 

5.   र्ोडक्यात मलहा. 
 

 

  अ) वर्पणनाची उत्क्राांती  
 

4 

  ब) उपिोक्त्याची र्तवणकु 
 

4 

  क) चचन्हाांकन आणण बाांधणी 
 

4 

  ड) सुट आणण सर्लत 
 

4 

  ************  
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 सुचनाएँ :- 1. सिी सर्ाल अननर्ायव है। 
 2. सिी सर्ालों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) वर्पणन का स्र्रूप, व्यापकता और कायव स्पष्ट क्रकजजये। 16 
  अथवा  
 ब) वर्पणन ममश्रण की सांकल्पना स्पष्ट करों। उसके कारक एर्ांम वर्मिन्न वर्कल्प की चचाव क्रक‍िजजये। 

 
16 

2. अ) वर्पणन पयावर्रण के वर्मिन्न कारक को वर्स्तार से स्पष्ट करों। वर्पणन पयावर्रण का बाजार मे 
प्रिार् पर चचाव क्रकजजए। 

16 

  अथवा  
 ब) वर्पणन वर्िाजन से क्या आशय है? वर्पणन वर्िाजन के प्रकार वर्स्तार से स्पष्ट करों। 

 
16 

3. अ) उत्पाद से क्या आशय है? उत्पाद जजर्नचक्र व्यर्स्र्ापन आरेख सहहत वर्स्तार से स्पष्ट करो। 16 
  अथवा  
 ब) उत्पाद वर्कास प्रक्रक्रया का अर्व क्या है? उत्पाद रेखा और उत्पाद ममश्रण पर चचाव क्रकजजए। 

 
16 

4. अ) मुल्यननती पररिावषत क्रकजजए। मुल्यननती ननधावरण मे ध्यान में लेनेर्ाले कारक स्पष्ट क्रकजजए। 16 
  अथवा  
 ब) मुल्य ननधावरण का अर्व स्पष्ट क्रकजजए। मुल्यननधावरण का महत्र् एर्ांम उद्देश बतलाईये। 

 
16 

5.  सांक्षेप में मलणखये। 
 

 

  अ) वर्पणन क्रमागत उन्ननत। 
 

4 

  ब) ग्राहक बतावर्। 
 

4 

  क) चचन्हाांकन एर्ांम पकेैजजांग। 
 

4 

  ड) छूट एर्ांम सर्लत। 
 

4 

  ************  
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