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M.A. (Mass Communication) (CBCS Pattern) Sem-III 
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Paper - III 
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Time : Three Hours Max. Marks : 80 

_____________________________________________________________________ 

 Notes : 1. Attempt any five questions. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1.  Define ‘Consumer Behaviour’. Analyse its factors. 

 

 

2.  What do you mean by ‘Motivation’? Discuss its theories (any two). 

 

 

3.  What is creativity? Describe in detail. 

 

 

4.  Explain ‘Advertising Layout’ in detail. 

 

 

5.  Discuss evolution of Brand Management. 

 

 

6.  Write an essay – ‘Brand strategy and image’. 

 

 

7.  Narrate ‘Media selection process’ in detail. 

 

 

8.  Illustrate ‘Market research’ and ‘Advertising research’. 

 

 

9.  Write notes on any two of the following. 

 

a) Media buying. 

 

b) Target marketing research. 

 

c) Advertising language. 

 

d) Tools of advertising. 

 

 

10.  Define culture. Discuss its effect on production. 

 

 

 

  *********  
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 सुचना :- 1. कोणतेही पाच प्रश्न सोडवा. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1.  ग्राहक र्तवनाची व्याख्या करा. त्याच्या घटकाांचे वर्शलेषण करा. 
 

 

2.  प्रेरित किणे (Motivation) यापासून आपणास काय बोध होतो? त्याच्या ससध्ाांताची (Theories) 
चचाव करा (कोणत्याही ्ोन). 
 

 

3.  सजृनता (Creativity) म्हणजे काय? सवर्स्तर साांगा. 
 

 

4.  ‘ॲडव्हटावयझ ांग लेआऊट’ सवर्स्तर स्पष्ट करा. 
 

 

5.  बॅ्रन्ड मॅनेजमेंटच्या वर्कासाची चचाव करा. 
 

 

6.  ननबांध सलहा – ‘बॅ्रन्ड स्रॅटेजी आझण इमेज’. 
 

 

7.  मीडडया ननर्ड प्रक्रिया सवर्स्तर साांगा. 
 

 

8.  ‘माकेट ररसचव’ आझण ‘ॲडव्हटावयझ ांग ररसचव’ सो्ाहरण स्पष्ट करा. 
 

 

9.  खालीलपैकी कोणत्याही दोन र्र टटपणे सलहा. 

अ) मीडडया बाईंग 

ब) टागेट माकेटटांग ररसचव 

क) ॲडव्हरटायझ ांग लँग्रे्ज 

ड) ॲडव्हरटायझ ांगची साधन े
 

 

10.  सांस्कृतीची व्याख्या सलहा. नतचे उत्पा्नार्रील प्रभार् साांगा. 
 

 

  *********  
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 सुचनाएँ :- 1. ककन्ही पााँच प्रशनों के उत्तर सलझखए। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1.  ‘ग्राहक र्तवन’ की व्याख्या क्रकजजए। उसके घटकों का वर्शलेषण क्रकजजए। 
 

 

2.  ‘प्रेरित किना’ (Motivation) इससे आपको क्या बोध होता है? उसके ससध्ाांतों की चचाव क्रकजजए 
(क्रकसी भी ्ो)। 
 

 

3.  सजृनता (Creativity) माने क्या? वर्स्तार से बताइए। 
 

 

4.  ‘ॲडव्हटावयझ ांग लेआऊट’ वर्स्तार से सम ाइए। 
 

 

5.  बॅ्रन्ड मॅनेजमेंट के वर्कास की चचाव क्रकजजए। 
 

 

6.  ननबांध सलझखए – ‘बॅ्रन्ड स्रॅटेजी तथा इमेज’. 
 

 

7.  मीडडया चयन प्रक्रिया वर्स्तारसे बताइए। 
 

 

8.  ‘माकेट ररसचव’ तथा ‘ॲडव्हटावयझ ांग ररसचव’ सो्ाहरण स्पष्ट क्रकजजए। 
 

 

9.  ननम्नसलझखत ककसी दो पर टटप् पणी सलझखए। 

अ) मीडडया बाईंग 

ब) टागेट माकेटटांग ररसचव 

क) ॲडव्हरटायझ ांग लँग्रे्ज 

ड) ॲडव्हरटायझ ांग के साधन 
 

 

10.  सांस्कृती की व्याख्या क्रकजजए। उसका उत्पा् पर प्रभार् स्पष्ट क्रकजजए। 
 

 

  *********  

 

 

 

 



GUG/W/22/11707 4 

 

 

 

 

 

 


