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 Notes : 1. Attempt any five questions. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1.  Explain any five stages of consumer behavior. 

 

 

2.  Define consumer behavior explain it’s factors in detail. 

 

 

3.  Describe the process of motivation with suitable examples. 

 

 

4.  Explain the role of creativity in Advertisement with suitable examples. 

 

 

5.  Advertising layout plays an important role to attract consumers for purchasing goods or 

services explain in detail. 

 

 

6.  “Product may die but Brand never dies’? Write your views on above statement. 

 

 

7.  Distinguish between Brand image and Brand personality. 

 

 

8.  Explain media selection process in detail. 

 

 

9.  Discuss the Advertising research in detail with suitable examples. 

 

 

10.  Write short notes any two. 

 

a) Creative brief 

 

b) Brand strategy 

 

c) Media planning 

 

d) Target marketing research 

 

 

  ************  
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 सुचना :- 1. कोणतेही पाच प्रश्न सोडवा. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहे. 

 

    

1.  ग्राहक वर्तनाचे कोणर्ेही पाच टप्प ेस्पष्ट करा. 
 

 

2.  ग्राहक र्र्वनाची व्याख्या लिहा त्याच्या वर्वर्ध घटकाांची चचाव करा. 
 

 

3.  प्रोत्साहनाच्या प्रक्रियेची सोदाहरण चचाव करा. 
 

 

4.  जाहहरार्ीांमध्ये सजृनात्मकरे्ची भूलमका सोदाहरण स्पष्ट करा. 
 

 

5.  “कोणत्याही उत्पादन क्रकां र्ा सेर्ा खरेदी करण्यास ग्राहकाांस आकवषवर् करण्यामध्ये जाहहरार्ीच्या 
िेआऊटची महत्र्पूणव भूलमका असरे्” ह्या वर्धानाचे सवर्स्र्र स्पष्ट करा. 
 

 

6.  “उत्पादन मरू शकर्े परांरु् बँ्रड कधी मरर् नाही” या र्ाक्यासांबांधी आपिा दृष्टीकोन स्पष्ट करा. 
 

 

7.  ‘बँ्रड इमेज’ आणण ‘बँ्रड पसवनॅलिटी’ यामधीि फरक स्पष्ट करा. 
 

 

8.  माध्यम ननर्ड प्रिीया सांबांधी सवर्स्र्र चचाव करा. 
 

 

9.  “जाहहरार् सांशोधन” या वर्षयार्र सोदाहरण चचाव करा. 
 

 

10.  खािीिपैकी कोणत्याही दोन वर्षयाांर्र हटप्पण्या लिहा. 
 
अ) क्रिएटीव्हीटी ब्रीफ ब) बँ्रड स्रॅटेजी 
 
क) लमडीया प्िाननांग ड) टागेट माकेहटांग ररसचव 
 

 

  *************  
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 सुचनाएँ :- 1. ककनहीीं पाींच प्रशनों के उत्तर लिणखए। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1.  उपभोक्र्ा व्यर्हार के क्रकन्ही पाांच चरणों को स्पष्ट कीजजए। 
 

 

2.  उपभोक्र्ा व्यर्हार को पररभावषर् कीजजए। उपभोक्र्ा व्यर्हार के वर्वर्ध घटकों को वर्स्र्ार से 
स्पष्ट कीजजए। 
 

 

3.  प्रोत्साहन प्रक्रिया का र्णवन सोदाहरण कीजजए। 
 

 

4.  वर्ज्ञापन में रचनात्मकर्ा की भूलमका को सोदाहरण स्पष्ट कीजजए। 
 

 

5.  क्रकसी उत्पाद या सेर्ा को खरीदने के लिए उपभोक्र्ा को आकवषवर् करने में वर्ज्ञापन िेआउट 
महत्र्पूणव भूलमका अदा करर्ा है। इस कथन को वर्स्र्ार से स्पष्ट कीजजए। 
 

 

6.  “उत्पाद मर सकर्ा है िेक्रकन ब्राांड कभी नहीां मरर्ा।” इस कथन पर आपका दृष्टीकोण स्पष्ट कीजजए। 
 

 

7.  ब्राांड इमेज र् ब्राांड पसवनालिटी के बीच अांर्र स्पष्ट कीजजए। 
 

 

8.  मीडडया चयन प्रक्रिया को वर्स्र्ार से स्पष्ट कीजजए। 
 

 

9.  वर्ज्ञापन अनुसांधान पर सोदाहरण चचाव कीजजए। 
 

 

10.  हटप्पणी लिणखए कोई भी दो। 
 
अ) क्रिएहटवर्टी ब्रीफ ब) ब्राांड स्रेटेजी 
 
क) मीडडया प्िाननांग ड) टारगेट माकेहटांग ररसचव 
 

 

  ************  
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