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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the concept of marketing mix and the strategic marketing planning. 

 

16 

  OR 

 

 

 b) Explain the scope and importance of marketing. 

 

 

2. a) State the various methods of measuring advertising effectiveness in modern business in 

India. 

 

16 

  OR 

 

 

 b) What is market segmentation, state the types of market segmentation. 

 

 

3. a) Explain the new product development in details. 

 

16 

  OR 

 

 

 b) Explain the concept of product and discuss the various factors of product decision. 

 

16 

4. a) State the meaning of pricing decision. Explain the importance and objectives off pricing 

decision. 

 

16 

  OR 

 

 

 b) What is pricing strategy? State the advantages of discount and Rebate. 

 

16 

5.  Write in short. 

 

 

  a) Scope of marketing. 

 

4 

  b) Customer Relationship. 

 

4 

  c) Packaging and Labeling. 

 

4 

  d) Discount and Rebate Act. 

 

4 

  *******  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहे. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहेत. 

 

    

1. अ) वर्पणन मिश्र संकल्पनना आणण वर्पणन ननर्ोजनाची व्रू्हरचना स्पष्ट करा. 16 

  क िं वा  

 ब) वर्पणनाची व्याप्ती आणण महत्त्र् स्पष्ट करा.  

2. अ) भारतातील आधुननक व्यर्सायात जाहहरातीच्या प्रभार्शिल तर मापणाचे वर्वर्ध प्रकार स्पष्ट करा. 16 

  क िं वा  

 ब) वर्पणन वर्भाजन म्हणजे काय? वर्पणी वर्भाजनाचे प्रकार साांगा.  

3. अ) नर्ीन र्स्तू वर्कासाची सांकल्पना सवर्स्तर स्पष्ट करा. 16 

  क िं वा  

 ब) र्स्तू सांकल्पना स्पष्ट करुन र्स्तू ननणवयाच्या वर्वर्ध घटकाची चचाव करा.  

4. अ) ककां मत ननधावरणाचा अर्व साांगा. ककां मत ननधावरणाचे महत्त्र् र् उद्देि स्पष्ट करा. 16 

  क िं वा  

 ब) ककां मत व्यूहरचना म्हणज ेकाय? सूट र् सर्लतीचे फायदे शलहा.  

5.  र्ोडक्यात उत्तरे शलहा.  

  अ) वर्पणनाची व्याप्ती. 4 

  ब) ग्राहक सहसांबांध 4 

  क) सांरे्ष्टन आणण चचनहाांकन 4 

  ड) सुट र् सर्लत कायदा 4 

  ********  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अननर्ायव है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) वर्पणन शमश्रण सांकल्पना एर्मां वर्पणन ननयोजनकी व्युहरचना स्पष्ट ककजजए। 

अथवा 

16 

 ब) वर्पणनकी व्यापकता एर्ांम महत्र् स्पष्ट ककजजये।  

2. अ) भारत के आधूननक व्यर्सायोम ेवर्ज्ञापन के प्रभार्शिलताका मापन की वर्शभनन हदतीया वर्षद 
ककजजए। 

16 

  अथवा  

 ब) वर्पणी वर्भाजन के तात्पयव बताकर वर्पणी वर्भाजन के प्रकार वर्षद ककजजए।  

3. अ) नये उत्पाद वर्कासकी सांकल्पना सवर्स्तर स्पष्ट ककजजए। 16 

  अथवा  

 ब) र्स्तू सांकल्पनाए स्पष्ट ककजजये एर्ांम र्स्तू ननणवय के घटक स्पष्ट ककजजए।  

4. अ) मुल्य ननधावरण का अर्व बताईये। मुल्यननधावरण के महत्त्र् एर्ां उद्देि स्पष्ट ककजजए। 16 

  अथवा  

 ब) ‘मुल्य व्युहरचना स्पष्ट ककजजये तर्ा छुट और सहुलत ्के लाभ शलणिए।  

5.  सांक्षेप में शलणिए।  

  अ) वर्पणन की व्याप्ती। 4 

  ब) ग्राहक सहसांबांध। 4 

  क) सांरे्ष्टन एर्ां चचनहाकां न। 4 

  ड) छुट तर्ा सर्लत कायदा। 4 

  ********  
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