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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) What list Marketing? Explain the function of Marketing. 

 

8 

 b) Discuss the Pre-Independence and Post-Independence Marketing in India. 
 

OR 

 

8 

 c) Explain the Nature, scope and Importance of Marketing. 

 

16 

2. a) Explain the importance of Consumer Behavior. 

 

8 

 b) Explain the characteristics of Consumer Behavior. 
 

OR 

 

8 

 c) Write the Personal, Social, Psychological and Cultural factors of Consumer Behaviors. 

 

16 

3. a) What is mean by pricing policy? Explain the types of price policies. 

 

8 

 b) Explain the objectives of price policies. 
 

OR 

 

8 

 c) Explain the factors which influencing on pricing decision. 

 

16 

4. a) What is mean by branding? Explain the characteristics of branding. 

 

8 

 b) Explain the importance of packing. 
 

OR 

 

8 

 c) What is mean by packing? Explain the functions and objectives of packing. 

 

16 

5.  Write in short note:   

  a) Nature of marketing. 

 

4 

  b) Factors affecting consumer behavior. 

 

4 

  c) Importance of price policies. 

 

4 

  d) Importance of branding. 

 

4 

  **********  
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 सुचना :- 1. सर्व प्रश्न सोडवर्णे आर्श्यक आहे. 
 2. सर्व प्रशनाांना समान गुण आहे. 

 

    

1. अ) वर्पणन म्हणजे काय? वर्पणनाचे कायव स्पष्ट करा. 8 
 ब) भारतातील स्र्ातांत्र्यपूर्व वर्पणन आणण स्र्ातांत्र्यनांतर वर्पणन यार्र चचाव करा. 

 

क िं वा 
 

8 

 क) वर्पणनाच ेस्र्रूप व्याप्ती आणण महत्र् स्पष्ट करा. 
 

16 

2. अ) ग्राहक र्तवर्णूकीचे महत्र् स्पष्ट करा. 8 
 ब) ग्राहक र्तवणुकीच ेर्ैशिष्टे स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 
 

8 

 क) ग्राहकाांच्या र्तूवणुकीचे र्ैयक्ततक, सामाक्िक, मनोर्जै्ञाननक आणण साांकृनतक घटक स्पष्ट करा. 
 

16 

3. अ) ककां मत धोरण म्हणिे काय? ककां मत धोरणाचे प्रकार स्पष्ट करा. 8 
 ब) ककां मत धोरणाचे उद्देि स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 
 

8 

 क) मूल्य ननणवयार्र पररणाम करणारे घटक सवर्स्तर स्पष्ट करा. 
 

16 

4. अ) चचनहाांकन म्हणिे काय? चचनहाांकनाचे र्शैिष््ये स्पष्ट करा. 8 
 ब) बाांधनीचे महत्र् स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 
 

8 

 क) बाांधनी म्हणिे काय? बाांधनीचे कायव र् उद्देि स्पष्ट करा. 
 

16 

5.  सांक्षिप्त टटपण शलहा.  
  अ) वर्पणनाच ेस्र्रूप. 4 
  ब) उपभोतता र्तुवनुकीला प्रभावर्त करणारे घटक. 4 
  क) कीांमतीचे महत्र्. 4 
  ड) चचनहाांकणाचे महत्र्. 

 
4 

  **********  
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 सुचनाएँ :- 1. सभी प्रशन अननर्ायव है। 
 2. सभी प्रशनों के अांक समान है। 

 

    

1. अ) वर्पणन से क्या अर्वबोध होता है। वर्पणन के कायव स्पष्ट ककजजये। 8 
 ब) भारत मे स्र्ातांत्र्यपूर्व वर्पणन एर्ांम ्स्र्ातांत्र्योत्तर वर्पणन की चचाव ककक्िये। 

 

अथवा 
 

8 

 क) वर्पणन के स्र्रूप व्यापकता एर्ां महत्र् स्पष्ट ककक्िये। 
 

16 

2. अ) उपभोतता आचरण के महत्र् स्पष्ट ककक्िये। 8 
 ब) उपभोतता आचरण की वर्िषेताये स्पष्ट ककक्िये। 

 

अथवा 
 

8 

 क) उपभोतता आचरण के र्ैयक्ततक, सामाक्िक, मनोर्ैज्ञाननक, और साांस्कृनतक घटक शलणिए। 
 

16 

3. अ) मूल्यननती से तया अर्वबोध होता है? मूल्यननती के प्रकार स्पष्ट ककक्िये। 8 
 ब) मूल्यननती के उद्देि स्पष्ट ककक्िये। 

 

अथवा 
 

8 

 क) मूल्य ननणवयपर पररणाम करनेर्ाले कारक सवर्स्तर स्पष्ट ककक्िए। 
 

16 

4. अ) चचनहाांकन से तया अर्वबोध होता है? चचनहाांकन कक वर्िेषताऐ स्पष्ट ककक्िए। 8 
 ब) बाांधनी के कायव स्पष्ट ककक्िए। 

 

अथवा 
 

8 

 क) बाांधनीस ेतया अर्वबोध होता है। बाांधनीके कायव एर्ां उद्देि स्पष्ट ककक्िए। 
 

16 

5.  सांिेप्त में टटपण शलणिए।  
  अ) वर्पणन के स्र्रूप। 4 
  ब) उपभोतता आचरण पर प्रभार् डालनेर्ाले कारक। 4 
  क) कीांमत के महत्र्। 4 
  ड) चचनहाांकन के महत्र्। 

 
4 

  **********  
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